MARIO TORRETTA

Professionista del marketing strategico con oltre 10 anni di esperienza. Capacita di ideare strategie creative
che consolidano e sviluppano la crescita aziendale. Ho sviluppato nel corso della mia carriera notevoli
competenze di marketing e product management. Utilizzo con grande capacita sistemi basati su dati per
approfondire analiticamente le tendenze del mercato di riferimento, e utilizzare i risultati per realizzare
efficaci campagne di marketing e branding. Sono particolarmente motivato a creare un gruppo di lavoro
omogeneo dove tutti possono contribuire al raggiungimento degli obiettivi e per questo do il massimo
impegno per la crescita e formazione continua di ogni persona del mio team.
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